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Dre1 Lander, ein Projekt, kein Name

Metropolregion Oberrhein startet ihre gemeinsame Tourismusvermarktung — und sucht hianderingend einen Begriff, der alle vereint

VON UNSERER KORRESPONDENTIN
CONSTANCE FREY

STRASSBURG. Alle fiir einen, einer fiir al-
le — auf diesen Nenner kénnte man das
neue Projekt bringen, das die Metropolre-
gion Oberrhein am 1. Mai gestartet hat:
Vom franzdsischen StraBburg bis in den
Schweizer Jura und zum deutschen Hoch-
rhein wollen 26 Partner gemeinsam fiir
die touristische Destination werben.

Allein, es fehlt der Name, bei dem Tou-
risten in aller Welt klar wird, dass der Fle-
cken Erde entlang des Rheins ab Karlsru-
he abwiirts gemeintist. ,Wir haben starke
Marken wie das Elsass, den Schwarzwald
oder Basel, aber uns fehit die Uber-
schrift”, gibt Bernd Dallmann, Direktor
der Freiburg Wirtschaft und Tourismus
Marketing, zu bedenken. Er leitet das
Zwei-Millionen-Euro-Projekt  federfiih-
rend, fiir das die EU am 17. Juni noch ih-
ren Zuschuss bewilligen soll.

Ein Ja gilt freilich als sicher. Wie die
Destination heiBen soll, muss eine Ar-
beitsgruppe hingegen noch entscheiden.

Macht sich viele Gedanken iiber die
Metropolregion: Bernd Dallmann
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»Oberrhein® trifft es vermutlich am bes-
ten. Aber, winkt ein franzdsischer Journa-
list ab, darunter verstiinden seine Lands-
leute nur Bahnhof. Ein anderer schligt
»,Im Herzen Europas* vor, weil ja das Eu-
ropaparlament in StraBburg in der Region
liege. Das nennen die Tourismusexperten
freundlich ,interessant“, weisen aber
darauf hin, dass damit fast jeder in Europa
werbe. Und Oliver von Allmen, Direktor
von Baselland Tourismus, erinnert sich
noch an den Kampf, bis das Kunstwort
»1rirhena“ zum Vorgingerprojekt dieser
Tourismusoffensive herauskam. Man ha-
be es eigentlich aufgegeben, mit dem Na-
men eine Marke etablieren zu wollen.
yDafiir sind wir als Destination einfach zu
klein“, sagt der Schweizer.

Das soll jetzt anders werden. Schlief-
lich zdhlt die Metropolregion insgesamt
17 Millionen Ubernachtungen im Jahr
und kann es allein von dieser Zahl her auf-
nehmen mit Regionen wie der Toskana
oder Siidtirol. Nur, wie soll das Kind denn
nun heiBen? Adrien Zeller, Prasident des
elsdssischen Regionalrats zitiert dazu ei-



ne Anekdote, die ihm im siidkoreani-
schen Seoul passiert ist. Bei seinem Ver-
such, Studenten zu erkldren, wo denn
StraBburg, Basel und Freiburg liegen, ha-
be er in ratlose Gesichter geblickt.

Wo das Biovalley liegt,
wissen sogar die Koreaner
Bis er das Wort ,,Biovalley* fallen lieR —

so heilt das Projekt der Metropolregion,
in dem Unternehmen und Universitdten
aus den Bereichen Biotechnologie und Bi-
omedizin (Life Science) der drei Lander
zusammenarbeiten. Und siehe da, die Ko-
reaner wussten, wo das ,Bio-Tal“ liegt.
»Um diese Marke zu etablieren, hat es
rund zehn Jahre gebraucht®, sagt Dall-
mann, ,beim Tourismusprojekt wird es

schneller gehen.“ Er setzt dafiir fiinf Jahre
an, zwei Jahre mehr, als das Projekt finan-
ziertist. Namensvorschlége sind {ibrigens
willkommen —inklusive touristisches An-
schauungsmaterial. Denn Bernd Dall-
mann hat bej einer Recherche nur einen
Bildband iiber die Metropolregion Ober-
rhein gefunden. Und der zeige Biotope.
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